Bio - immer ein Gewinn !
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Angaben in %
Kauferreichweite : Ausgaben :
49,7 % 258 Mio. €
Kaufer Ausgaben
' .
Regel- Stammkaufer (18+) 15,3 %
maBige) o jegenheitskaufer (9-17x) |
Kaufer | Celegenheitskaufer (9-17x)
Sporadische Kaufer (5-8x)
65,9 > 76,8 %
Sporadische Kaufer (2-4x)
1x Kaufer
10,5
Bio-Frischprodukte: Kartoffeln, Eier, Gemiise, Brot, Gefliigel, Obst,
Frischfleisch, Fleischwaren/Wurst, Kase
Abb. 13 ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels, April bis Dezember 2002
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