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1. ZUSAMMENFASSUNG

Bis Ende Juli 2003 kennzeichneten 888 Unternehmen 17.931 Produkte mit dem Bio-Siegel. Es kommen
seit Einflinrung des Bio-Siegels im Durchschnitt t&glich rund 26 Bio-Siegel-Produkte und 1,3 besiegelnde
Unternehmen neu hinzu.

Jedes beteiligte Unternehmen kennzeichnet durchschnittlich 20 Bio-Siegel-Produkte aus rund zwei Wa-
rengruppen.

Das Gros der beteiligten Unternehmen stellen mit rund einem Drittel aller Unternehmen die Verarbeiter.
Jedes vierte Unternehmen hat eine Mischfunktion (Kombinationen der Betriebsziele: Erzeuger, Verarbei-
ter, Handler) oder ist als Erzeuger tatig. Rund jedes sechste beteiligte Unternehmen treibt Handel.

Die Verarbeiter und die Unternehmen mit Verarbeiter- und Handelsfunktion kennzeichnen je mehr als ein
Viertel aller Bio-Siegel-Produkte. Etwas mehr als ein Finftel der Bio-Siegel-Produkte stammt von
Handelsunternehmen und je jedes achte von Erzeugern oder Unternehmen mit anderen Mischfunktionen.

Die Warengruppe mit den meisten Bio-Siegel-Produkten und den meisten involvierten Unternehmen ist
unveréndert die der "Brot- und Backwaren". Die zweitwichtigste Warengruppe ist die der "Fleisch- und
Wurstwaren".
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46 Unternehmen haben mehr als 100 Bio-Siegel-Produkte angemeldet. Diese Gruppe stellt knapp 50
Prozent aller Bio-Siegel-Produkte und rund 5 Prozent der beteiligten Unternehmen.

Aus Bayern, Nordrhein-Westfalen, Baden-Wiirttemberg und Niedersachsen kommen weiterhin die meis-
ten besiegelnden Unternehmen.

2. EINZELPARAMETER

2.1 BETEILIGTE UNTERNEHMEN / NEUE BIO-SIEGEL-PRODUKTE

In den 23 Monaten nach der Verdffentlichung des Bio-Siegels gingen in der Informationsstelle Bio-Siegel
bei der OPZ GmbH 2.982 Anfragen von Unternehmen oder Institutionen des Markts ein.

888 Unternehmen haben bis zum 31.07.2003 die Kennzeichnung von 17.931 Produkten bei der Informa-
tionsstelle Bio-Siegel angezeigt (Anzeigepflicht gemal? der Oko-Kennzeichenverordnung).

Auf jedes Unternehmen kommen im Durchschnitt 20 gekennzeichnete Lebensmittel (Tabelle 1).

Seit Bekanntgabe des Bio-Siegels sind bis zum 30.06.03 694 Tage vergangen, so kommen durchschnitt-
lich auf jeden Tag 25,8 Bio-Siegel-Produkte und 1,3 besiegelnde Unternehmen.

TABELLE 1: Anzahl der besiegelten Produkte und der besiegelnden Unternehmen - kumuliert

Anzahl besiegeln-| Anzahl besiegelter
der Betriebe - Produkte - AnzahISI er Proﬂukte
kumuliert kumuliert pro Unternehmen
2001 November 135 1.021 7,56
Dezember 160 1.247 7,79
Januar 220 1.510 6,86
Februar 272 2.753 10,12
Marz 392 4.494 11,46
April 454 5.468 12,04
Mai 549 7.635 13,91
Juni 603 8.627 14,31
2002 Juli 613 10.544 17,20
August 630 11.603 18,42
September 656 12.621 19,24
Oktober 674 13.180 19,55
November 694 13.869 19,98
Dezember 712 14.007 19,67
Januar 742 14.844 20,01
Februar 767 15.358 20,02
Mérz 797 15.951 20,01
2003 April 829 16.659 20,10
Mai 850 17.163 20,19
Juni 868 17.575 20,25
Juli 888 17.931 20,20
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ABBILDUNG 1: Kumulierte Anzahl der Produktanmeldungen (x 100), kumulierte Anzahl der beteiligten Unternehmen (x 10) und die durchschnittliche Anzahl der
Produkte pro Unternehmen.
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2.2 ANZAHL DER PRODUKTE PRO UNTERNEHMEN

Im Durchschnitt kommen auf jedes beteiligte Unternehmen rund 20 Bio-Siegel-Produkte.
Tatsachlich kennzeichnen allerdings zwei Drittel aller der beteiligten Unternehmen weniger als je zehn
Produkte mit dem Bio-Siegel. So kommen von dieser Gruppe knapp elf Prozent aller Bio-Siegel-Produkte.
46 Unternehmen haben mehr als 100 Bio-Siegel-Produkte angemeldet. Diese Gruppe stellt knapp 50
Prozent aller Bio-Siegel-Produkte und 5 Prozent der beteiligten Unternehmen. Die 14 Unternehmen mit
mehr als 200 Bio-Siegel-Produkten liefern bereits mehr als ein Finftel aller gekennzeichneten Produkte.

Die zahlenmalig groRte Gruppe der beteiligten Unternehmen ist die mit mehr als ein und mit weniger als
zehn Bio-Siegel-Produkten. Sie machen fast die Hélfte aller Betriebe aus (48,4 Prozent) und stellen ins-
gesamt zehn Prozent der Bio-Siegel-Produkte (9,9 Prozent).

TABELLE 2: Aufteilung der Unternehmen nach der Anzahl der angemeldeten Bio-Siegel-Produkte

07.2003

Juli 2003 Produkte Betriebe
Anzahl Prozent Anzahl Prozent Durchschnitt
Uber 200 Produkte pro Unternehmen 4137 23,1 14 1,6 296
Uber 100 Produkte pro Unternehmen 4465 24,9 32 3,6 140
Uber 50 Produkte pro Unternehmen 3207 17,9 47 53 68
Uber 20 Produkte pro Unternehmen 2814 15,7 91 10,2 31
Uber 10 Produkte pro Unternehmen 1364 7,6 101 114 14
Weniger als 10 Produkte pro Untern. 1771 9,9 430 484 4
Ein Produkt pro Unternehmen 173 1,0 173 19,5 1
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0 +—
10,0 +—
ol e om T | | |
iber 200 100 bis 199 50 bis 99 20 bis 59 10 bis 19 2 bis 9 1
| D Anteil an den Produkten @ Anteil an den Unternehmen |
ABBILDUNG 2: Aufteilung der Betriebe nach der Anzahl der von ihnen besiegelten Produkte
und Zuordnung des prozentualen Produkteanteils an der Gesamtheit der Bio-Siegel-Produkte.
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2.3 CHARAKTERISIERUNG DER BETEILIGTEN UNTERNEHMEN

2.3.1 BETRIEBSART:

07.2003

Betrachtet man die Aufteilung der beteiligten Unternehmen in die verschiedenen Betriebsarten, so zeigt
sich weiterhin eine gleichbleibende Entwicklungstendenz: Der Anteil der Verarbeiter ist seit Anfang 2002

um rund 10 Prozent gefallen und der der Mischunternehmen (Kombinationen der Betriebsziele: Erzeuger;

Verarbeiter und Handel) gleichm&Rig und der der Erzeuger in etwas geringerem Umfang angestiegen.

Mit rund 32 Prozent aller beteiligten Unternehmen stellen die verarbeitenden Betriebe dennoch die groRte

Gruppe beim Einsatz des Bio-Siegels. Der Handel ist mit 14 Prozent unverandert sowohl im Fach- als
auch im Lebensmitteleinzelhandel gut vertreten. Die Erzeuger und Ezeugergemeinschaften machen
etwas mehr als ein Viertel der Unternehmen aus (26 Prozent).

Betriebe mit mehreren Unternehmenszwecken (Kombinationen der Betriebsziele: Erzeuger, Verarbeiter,

Handler) haben im Juli 2003 einen Anteil von 28,1 Prozent. Die grofte Gruppe dieser "Mischunter-
nehmen" stellt unverandert die mit Verarbeiter- und Handelsfunktion (12 Prozent, siehe Tabelle 3 a).

TABELLE 3 A: Aufteilung der Unternehmen nach der Betriebsart - kumulierter Eintrag
2003 2003

Betriebsart Juli Juni Mai April Marz Febr. Jan.

Anzahl Prozent | Prozent | Prozent | Prozent | Prozent | Prozent | Prozent
Erzeuger 220 24,8 24,4 24,7 24,9 24,6 25,3 25,3
Erzeugergemeinschaften 11 12 13 1,3 1,3 14 13 11
Verarbeiter 283 31,9 31,9 32,1 32,1 33,2 334 33,6
Handel 124 14,0 13,9 14,0 14,3 14,1 13,7 13,7
Erzeuger und Verarbeiter 50 5,6 5,6 5,6 57 55 5,6 53
Erzeuger und Handel 56 6,3 6,5 6,5 6,5 6,6 6,5 6,6
Verarbeiter und Handel 107 12,0 12,1 11,6 11,3 11,0 10,6 10,5
Erzeuger/ Handel/ Verarbeitung 37 4,2 4,3 4,1 4,0 35 3,7 39
Summe 888 100,0

ABBILDUNG
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Die Verarbeiter stellen nicht nur die gréfite Gruppe der beteiligten Unternehmen (rund 32 Prozent),

Informationsstells Bio-Siegel

07.2003

sondern stellen - absolut gesehen - nach wie vor auch die meisten besiegelten Produkte (27 Prozent).

Die Anzahl der Produkte pro Verarbeiter liegt bei 17. Die durchschnittliche Anzahl der Bio-Siegel Produkte
pro Unternehmen einer Betriebsart ist - wie erwartet - beim Handel (31) und bei den Unternehmen mit
Handels- und Verarbeitungsfunktion (44) am hochsten. Die beteiligten Erzeugerbetriebe liefern durch-

schnittlich zehn Bio-Siegel-Produkte pro Unternehmen.

TABELLE 3 B: Aufteilung der Unternehmen nach der Betriebsart und die durchschnittliche Anzahl der besiegelten
Lebensmittel pro Unternehmen einer Betriebsart
q Anzahl der Anteil in|  Anzahl der Anteil in Produkte pro
Bl Betriebe Prozent | BS- Produkte Prozent Betrieb
Erzeuger / Erzeugergemeinschaften 231 26 2224 124 9,6
Verarbeiter 283 31,9 4756 26,5 16,8
Handel 124 14 3869 216 31,2
Erzeuger und Verarbeiter 50 56 844 4,7 16,9
Erzeuger und Handel 56 6,3 989 55 17,7
Verarbeiter und Handel 107 12 4692 26,2 439
Erzeugung / Handel / Verarbeitung 37 42 557 31 15,1
Summe 888 17.931 20,2
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ABB. 3 B: Kennzeichnung der Betriebsarten nach dem prozentualen Anteil an den Unternehmen; nach dem prozentualen
Anteil an den besiegelten Produkten und nach der durchschnittlichen Anzahl der Produkte po Unternehmen einer

Betriebsart.

Mischunternehmen
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2.3.2  VERTEILUNG DER BETEILIGTEN UNTERNEHMEN AUF DIE BUNDESLANDER

Informationsstells Bio-Siegel

07.2003

e Beider Verteilung der Unternehmen auf die Bundeslénder hat sich seit Januar 2002 nicht viel verandert.
e Nach wie vor sind Bayern (19,6 Prozent), NRW (16,0 Prozent), Baden-Wiirttemberg (14,5 Prozent) und

Niedersachsen (13,4 Prozent = Anteil der beteiligten Unternehmen) mit Abstand die Spitzenreiter.

TABELLE 4: Bio-Siegel nutzende Unternehmen in den verschiedenen Bundeslandern
2003
Bundeslander Juli Juni Mai April Marz | Februar | Januar
Anzahl % % % % % % %

Baden Wirttemberg 118 14,5 14,7 14,7 14,7 14,3 14,8 14,3
Bayern 159 19,6 19,2 194 19,6 19,3 19,1 18,7
Berlin 15 1.8 19 19 1.8 19 2,1 2,0
Brandenburg 17 2,1 2,1 2,1 2,1 2,2 1.8 19
Bremen 7 0,9 0,9 0,9 0,8 0,7 1,0 1,0
Hamburg 20 25 2,3 2,3 2,4 2,2 2,0 19
Hessen 60 74 74 72 7,1 72 72 7,0
Mecklenburg-Vorpommern 13 1,6 1,8 18 1,8 1,9 1,8 19
Niedersachsen 109 134 13,3 135 134 135 13,6 14,1
Nordrhein-Westfalen 130 16,0 16,1 16,0 16,3 16,3 16,3 16,4
Rheinland-Pfalz 47 58 58 58 54 53 53 57
Saarland 11 14 14 13 12 14 14 14
Sachsen 43 53 52 53 55 57 5,6 57
Sachsen-Anhalt 12 15 14 13 12 11 10 10
Schleswig-Holstein 36 44 45 4,6 4,7 5,0 49 51
Thiiringen 16 2,0 2,0 2,1 2,0 1,9 2,0 2,0
Summe 813

ABBILDUNG 4: Bio-Siegel
nutzende Unternehmen in den
verschiedenen Bundeslandern

B Baden- Wiirttemberg B Bayemn O Berlin O Brandenburg

B Bremen O Hamburg B Hessen O Mecklenburg-Vorpommern
O Niedersachsen O Nordrhein-Westfalen O Rheinland-Pfalz O Saarland

B sachsen B sachsen-Anhalt B schleswig-Holstein B Thiiringen
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2.4 DIE BIO-SIEGEL-PRODUKTE
2.4.1 AUFSPALTUNG DES WARENANGEBOTS AUF DIE BETEILIGTEN UNTERNEHMEN

07.2003

Auf jedes besiegelnde Unternehmen kommen im Juli 2003 im Durchschnitt Bio-Siegel-Produkte aus 1,83

Warengruppen.

166 Unternehmen besiegeln Produkte aus der Warengruppe ,Brot- und Backwaren* (Platz 1), 121 aus
dem Bereich ,Fleisch- und Wurstwaren* (Platz 2), 118 aus der Warengruppe ,Trockenfertigprodukte*
(Platz 3) und 101 aus der Warengruppe "nicht alkoholhaltige Getrénke"(Platz 4). Platz 5 belegt mit 100
Betrieben das Gemduse, Platz 6 die Stiwaren mit 97 und Platz 7 die MoPro-Warengruppe mit 88 Unter-
nehmen (siehe Tabelle 5).
In den Produktgruppen ,HeiRgetrénke” und ,Krauter* konzentriert sich das Angebot auf relativ wenige

Unternehmen.

TABELLE 5: Aufteilung der "besiegelnden" Unternehmen nach der Warengruppe, Anzahl der besiegelten Lebensmittel in
den Warengruppen und der durchschnittlichen Anzahl der Produkte pro Unternehmen innerhalb einer Warengruppe. Da
verschiedene Unternehmen Produkte aus mehreren Warengruppen anbieten, ergibt sich durch Doppelnennung in Spalte
3 eine hbhere Betriehsanzahl als absolut gegeben (1.625).

Wie viel Unternehmen

Wie viel Produkte

Anzahl besiegelnder

Anzahl besiegelter

Produkte pro Unter-

besiegeln in dieser| stammen aus dieser Unternehmen Produkte| nehmen pro Waren-

Warengruppen Warengruppe? Warengruppe? gruppe
in Prozent in Prozent

Brot und Backwaren 18,7 12,1 166 2173 13,1
Brotaufstriche u. Pasten 9,1 49 81 881 10,8
Cerealien 6,1 2,2 54 398 74
Eier 43 0,4 38 66 17
Feinkost 7,3 2,9 65 516 7.9
Fette und Ole 5,9 15 52 275 5,3
Fleisch- u. Wurstwaren 13,6 10,4 121 1869 15,4
Gemlse 11,3 51 100 907 9,1
Getranke (alkoholisch) 57 15 51 264 5,2
Getranke (nicht alk.) 11,4 4,2 101 746 74
Getreide u. Hilsenfr. 1,7 5,8 68 1042 15,3
HeilRgetranke 71 7,7 63 1386 22,0
Kréuter 19 2,8 17 507 29,8
Milch- u. Molkereipro. 9,9 39 88 707 8,0
Nassfertigprodukte 8,6 5,9 76 1057 13,9
Obst 7,0 2,2 62 390 6,3
Saatgut 2,5 1,3 22 240 10,9
Sojaprod. und Tofu 3,7 1,3 33 239 7,2
Sonstiges 2,5 0,7 22 123 5,6
Sulwaren 10,9 6,1 97 1095 11,3
Teigwaren 59 3,3 52 592 11,4
Tiefkihlprodukte 4,1 2,0 36 355 9,9
Trockenfertigprod. 13,3 8,8 118 1578 13,4
Trockenfriichte 44 2,9 39 518 13,3
Gastronomie 0,3 0,04 3 7 2,3
Durchschnitt 65 717 11
Summe 1.625 17.931
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2.4.2 WARENGRUPPEN

Hier setzt sich die Entwicklung der letzten Monate kontinuierlich fort. Die Vielfalt in den einzelnen Produkt-
gruppen nimmt weiterhin stetig zu.

Die Backwaren stellen mit einem Anteil von rund 12 Prozent auch im Juli unveréndert die gréRte Produkt-
gruppe (Aufschliisselung in die einzelnen Produktgruppen siehe auch Tabelle 5).

Produktranking: Danach folgen die Fleisch- und Wurstwaren mit 10 Prozent (Platz 2); die , Trockenfertig-
produkte" mit rund 9 (Platz 3), die ,Heigetranke" mit 8 (Platz 4) und die Warengruppen "SuBwaren" (Platz
5), .Nassfertigprodukte” (Platz 6), ,Getreide und Hiilsenfrlichte" (Platz 7) mit jeweils rund 6 Prozent.

Brot u. Backwaren Brot u. Backwaren

Fleisch-u. Wurstwaren Fleisch- u. Wurstwaren

Trockenfertigprodukte Trockenfertigprodukte
Heissgetrénke Getrénke (nichtalkohol)
Nassfertigprodukte Siisswaren
Getreide u.Hillsenfriichte Mich- u. Mokereiprod.
Gemiise Brotaufstriche/ Pasten
Brotaufstriche/ Pasten Nassfertigprodukte
Getranke (nichtalkohol.) Getreide/ Hilsenfriichte
Milch- u. Molkereiprod. Feinkost
Teigwaren Heissgetrénke
Trockenfriichte Obst
Feinkost Cerealien

Kréuter Teigwaren

Cerealien Fette und Ole

Obst Getréinke (alkohol)

Tiefkiihlprocukte Trockenfriichte

Fette und Ole Eier
Getranke (alkohol.) Tiefkilhiprodukte
Saatgut Sojaprodukte / Tofu

Sojaprodukte und Tofu Sonstiges
Sonstiges Saatgut

[Proclultie o

Gastronomie Gastonomie

i

T
0 50 1000 150 2000 2500 0 2 40 60 0 100 v 160 i)

ABBILDUNG 5: Aufteilung der "besiegelten” Lebensmittel und der Unternehmen nach den Warengruppen

Weiter Informationen zum Bio-Siegel finden Sie unter: www.bio-siegel.de.

Gerne beantworten wir Innen weitere Fragen: Informationsstelle Bio-Siegel bei der OPZ GmbH; Dr. Burkhard Kape;
Godesberger Allee 125-127; 53175 Bonn; Tel.: 0228-53689-12, Fax: 0228-53689-29, E-Mail: presse@oepz.de.
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