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BioBitte.

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

Das erwartet Sie:

e Kriterien bei der Meniiauswahl

e Rechtliche Grundlagen

e Gastekommunikation zum Einsatz von Bio-Lebensmitteln
1. Kommunikationsstrategie

2. KommunikationsmaBBnahmen und -methoden (Direkter Dialog |
Schriftliche Hinweise | Bio-Aktionen | Nudging | Storytelling | Wording |
Kombination von Trends)

3. Feinjustierung der Kommunikationsstrategie
 Kommunikationsbeispiele sowie Tipps und Hinweis

* BioBitte: Die Initiative flir mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

Nach welchen Kriterien treffen Sie lhre Meniiauswahl?
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BioBitte.

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

Kommunizieren Sie den
Mehrwert ,Bio

ll'
.

Kriterien bei der Mentiauswahl
Der Bauch schlagt den Kopf!

* Gaste wahlen ihre Gerichte in erster Linie nach dem
(erwarteten) Geschmack und der Optik aus

*  Weitere Qualitaten sind Zusatznutzen, sie erganzen
optimalerweise die Entscheidung fiir die Auswahl

e Zusatznutzen kann bei Entscheidungsschwierigkeiten
die Wahl beeinflussen

- Die Mendis sollten durch ihr Aussehen den Appetit
anregen, schmecken und sich durch besondere
Qualitaten (wie bio) hervorheben.

- Link: www.oekolandbau.de/ausser-haus-verpflegung/betriebsmanagement/kommunikation/
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

Rechtliche Grundlagen | Allgemein
EU-Rechtsvorschriften und nationale Rechtsvorschriften

* EU-Regelung fir Bio-Produktion/Verarbeitung/Handel: Die Erzeugung, Verarbeitung und der Import von Bio-
Lebensmitteln ist europaweit geregelt in den ,, EU-Rechtsvorschriften fiir den Okologischen Landbau*

|

Umsetzung in Deutschland

« Das Oko-Landbaugesetz (OLG) regelt die Durchfiihrung der EU-Rechtsvorschriften fiir den 6kologischen Landbau
in Deutschland l

) . . Bio-AuRBer-Haus-Verpflegung-
Erarbeitung von zwei Rechtsverordnungen zum OLG: Verordnung (Bio-AHVV)

* Verordnung zur AuBer-Haus-Verpflegung (Bio-AuRer-Haus-Verpflegung-Verordnung) E?J_BAEt\;'\f?j?ed;mZhsgelIt die
Grundlage fur die Bio-
Kennzeichnung und Bio-
Zertifizierung dar.

* eine neue Kontrollstellen-Zulassungsverordnung
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

Gastekommunikation zum Einsatz von Bio-Lebensmitteln
Gehen Sie strategisch bei der Kommunikation vor!

1. Kommunikationsstrategie c

2. Kommunikationsmalinahmen und -methoden

3. Feinjustierung der Kommunikationsstrategie

o,

www.bio-bitte.info




BioBitte.

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

1. Kommunikationsstrategie festlegen
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BioBitte.

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

1. Kommunikationsstrategie festlegen
Vor der MalBnahmenplanung die Zielgruppe naher betrachten

* Wie alt sind die Gaste im Durchschnitt?

«  Uber welche Kanile werden sie optimal erreichet (persdnlicher Kontakt,
Aushange, Intranet, soziale Medien)?

e Spricht sie eher eine offensive (z. B. mit Pressearbeit) oder defensive (z. B.
Uber Aufsteller, Aushdange) Kommunikation an?

*  Womit wurden bereits gute Erfahrungen gemacht?

* Kann mit anderen Abteilungen (z. B. Kommunikations- oder
Personalabteilung) zusammengearbeitet werden?

* Soll die Bio-Kkommunikation in grundsatzliche oder andere Aktivitaten (z. B.
Unternehmensleitbild, Betriebliches Gesundheitsmanagement)
eingebunden werden?

www.bio-bitte.info



BioBitt
IO I e0 Kurz und pragnant auf dem Infoblatt zur

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen . . .
Gastekommunikation!

B ¥ s
Bundesministerium
Q fidr Emahrung L
und Landwirtschaft e

|

1. Kommunikationsstrategie festlegen
Passende Ansatze aus dem , Methodenkoffer” auswahlen

- TTEEE T E =
Gastekommunikation zum Einsatz von
Bio-Produkten

Direkter Dialog ~ Was?

Service- & Ausgabepersonal ~ Welche Produkte werden in
(Ubertrigt sein Bio-Wissen und Bio wie angeboten (Bio-Zutaten,

KommunikationsmafRhahmen und -methoden

. . seine U auf den Gast Mo der 100% Bio)?
® D I re kte r D I a Iog Schriftliche Hinweise Woher?
Bio-Kennzeichnung im ‘Wo kommen die Bio-
Speisenplan und Intranet, Lebensmittel her und
‘Aushinge und Tischauf- welche Menschen stehen
M . . . steller in der Kantine B hinter den Produkten?
e Schriftliche H @
cnriraicne ninwelse e = e
Aktionstage mit Bio- « ‘Welche Argumente
Lieferanten, Quiz, sprechen fur den Ein-
. . Verkostungen, Be- @ satz von Bio und haben
[ ) B - A kt triebsbesichtigungen die Kitche berzeugt?
10 ionen
Nudging h lles Wording
Durch ,sanftes Anstupsen®, Zielgruppenspezifisch aber
M ohne Verbote und Be- Geschmack und Genuss,
o Nu ging brungen clewar Py
der Gaste beeinflussen: Gemasebratling im Voll-
Bio an erster Stelle im Speisen- korn-Brotchen® lieber Hausge-

plan und an der Ausgabe platzie- ‘machter Erbsen-Burger mit
ren, Probierhappchen anbieten Grillpaprika und Senf-Dip*

Storytelling Kombination mit anderen Trends
Geschichten hinter den Bio-Produkten Bio mit anderen Qualititen koppeln:

e Storytelling

erzahlen: Wersind die Lieferanten? ~ Belspielswelse: Bio + Regional, %
. Was hat das Kilchenteam tiber-  Bio + Vegetarisch/ Vegan, Wichilg:
[ ] WO rd | n g zeugtBiogutundrichtig  Bio+ Frischkiche, ‘Wer das Bio-Siegel
zu finden? Bio + Fair oder die Begriffe ,Bio” oder
.Oko" verwendet, ist nach dem

(Oko-Landbaugesetz kontrollpflichtig
und muss sich bio-zertifizieren lassen.

BioBitte.

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen www.bio-bitte.info

e Kombination von Trends

-  www.bio-bitte.info: Bio einsetzen — so geht’s!

www.bio-bitte.info




BioBitte.

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

2. KommunikationsmafRnahmen und -methoden
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

2. KommunikationsmaRhahmen und -methoden | Direkter Dialog
Der zwischenmenschliche Kontakt als wichtige Basis FRA .

« Ubertragung des Bio-Wissens und der Uberzeugung
durch das Service- und Ausgabepersonal auf den Gast

* Gleichzeitige Verbesserung der Selbstwirksamkeit des
Service- und Ausgabepersonals

* Moglichkeit, um Winsche der Gaste zu erfragen und
Fragen zu beantworten

* Hilfreich, um auch grundsatzliche
Verbesserungsvorschldge (z. B. Portionsgrof3en,
Preisgestaltung, Essatmosphare) abzufragen

-11- www.bio-bitte.info



BioBitte.

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

2. KommunikationsmaRRnahmen und -methoden | Schriftliche Hinweise
Bei defensiver und offensiver Kommunikationsstrategie

* Bio-Kennzeichnung

o toik Rindfy

— im Speiseplan, auf Speisekarten und im Intranet,

\okotaden-Cook

— auf Aushangen, Tischaufstellern, Tablettauflegern I
in der Kantine,

@ Parmesen
Jomatensole « ¥ &

Schoko\ade\\-(‘,oo\«\

-

— in Menuerfassungssystemen

* Hier die rechtliche Grundlage beachten: Bio-AulSer-Haus-
Verpflegung-Verordnung (Bio-AHVV)
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

2. KommunikationsmafBhahmen und -methoden | Bio-Aktionen
Flr eine verstarkte Aufmerksamkeit Bio-Aktionstag

Ein Aktionstag eignet sich, um die Kan

tinengdste verstdrkt auf die Einfihrung

oder Ausweitung des Bio-Angebotes auf

e Das praktische Erfahren von Geschmack, Qualitat und
uch. Der personliche
Herkunft kann Gaste haufig besser Giberzeugen als viele < i
Worte.

Vorbereitung

1. Hauptansprechperson und weitere Beteiligte unter Einbezug der Kiichenleitung

*  Vermittlung von Bio-Wissen und der Vorteile durch
verschiedene Bio-Aktionen:

festlegen:

— Quiz und Lebensmittelverkostungen

— Betriebsbesichtigungen

— Bio-Aktionstage mit Lieferanten, Erzeugern /
Herstellern

* Eine ausfihrliche Planung eines Bio-Aktionstages finden —

Sie in der Broschiire , Infokampagne fiir Behorden”

1. Dekoration der Kantine, letzte mit Kichen und

Nachbereitung

1. Reflexion des Aktionstages mit dem Kichenteam

2. Dankschr n

3. Verfassen e
und regionale Presse

-  www.oekolandbau.de/fileadmin/redaktion/dokumente/grossverbraucher/biobitte/BioBitte_Infokampagne_Behoerden_210730.pdf
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

2. KommunikationsmaRnahmen und -methoden | Nudging
Stupsen statt aufklaren: Der unbewusste Weg der Kommunikation

* Sanftes ,Anstupsen” (engl. to nudge = jmd. anstol3en) ohne
Gebote oder Verbote

* Nudging kann lber verschiedene Kanale erfolgen:

Informationen (z. B. zu Nahrwerten, Zubereitung und
Herkunft der Lebensmittel)

Platzierung (z. B. Gerichte mit Bio-Lebensmitteln an die
erste Position der Speisekarte oder Ausgabe setzen)

Angebotsstruktur (z. B. grofere Auswahl an Gerichten
mit Bio-Lebensmitteln)

Probierhappchen

* Die Veranderung der Ausgabeposition zeigt die starksten
Effekte!

- 14 -
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

2. KommunikationsmafRhahmen und -methoden | Storytelling
Die Geschichten hinter den Bio-Produkten erzahlen

* Geschichten bertihren Gaste emotional und bleiben
daher in Erinnerung; die Inhalte kdnnen besser
gespeichert werden

* Was hat das Kiichenteam Uberzeugt den Einsatz von Bio-
Lebensmitteln sinnvoll und richtig zu finden?

* Was ist das authentische und ehrliche WARUM hinter
ihrer Verwendung von Bio?

e Wer sind ihre Lieferantinnen und Lieferanten und welche
Geschichten haben sie zu erzahlen?

- 15— www.bio-bitte.info
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

2. KommunikationsmafRnahmen und -methoden | Kombination verschiedener Trends
Die ,Mehrwerte” und , Qualitaten” geschickt kombinieren

* Moglicherweise konkurriert der Mehrwert ,,Bio“ an der
Ausgabe mit Qualitaten wie ,Regional", ,Vegetarisch/
Vegan", ,Fair”, oder auch , Frischkiiche” - -

e Gaste wiinschen eine Kopplung verschiedener
Qualitaten, wie z. B.:
— Bio + Regional
— Bio + Vegetarisch/ Vegan
— Bio + Frischkiiche

— Bio + Fair

-16 - www.bio-bitte.info
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

2. KommunikationsmafRhahmen und -methoden | Geschmackvolles Wording
Auf die richtige Wortwahl kommt es an

*  Wirlesen vor allem das, was uns auch anspricht!

* Geschmackvolles Wording nutzen, welches den
Genusswert der Gerichte hervorhebt
* Was wirde Ihnen besser schmecken?
— Vegetarischer Gemliisebratling im Vollkornbrétchen
oder

— Hausgemachter Erbsen-Burger mit Grillpaprika und
Senf-Dipp

-17 - www.bio-bitte.info



BioBitte.

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

3. Feinjustierung der Kommunikationsstrategie

nach
% EG-Oko-Verordnung
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

3. Feinjustierung der Kommunikationsstrategie
Haben die Kommunikationsmalinahmen Erfolg? Gastebefragung

Um die Akzeptanz der Gaste fir das Verpflegungsangebot zu
sichern, sollten diese in Umstellungsprozesse miteinbezogen
werden. Durch eine Befragung kann beispielsweise die

* Einen Eindruck gibt, z. B. eine Gastebefragung: il i S

— Welche Mallhahmen haben die Gaste erreicht?

—  Welche Kanéle wiirden sie noch besser ansprechen? e e
2 éﬁsmukmr htlich und wenige offene Fragen (wie Beispiel rechts)

— Warum wurde das Bio-Angebot gewahlt und warum nicht?

speakneon o

4. Testlauf durchfohren:
Verstandlichkeit und technische Durchfithrbarkeit des Fragebogens von ausge-
wihiten Personen profen lassen

— Sollten noch weitere oder andere Bio-Lebensmittel
eingesetzt werden?

Durchfilhrung

1. Aufruf zur Teilnahme:

Kurzer einfghrender Text mit objektiven Informationen (Wer befragt? Was wird
viel Zeit kostet das Ausfillen?) mit Link zur
ene Kanile nutzen (beispielsweise per E-Mail,

n, der unter allen Teilnehmenden verlost wird, wie
lo-Kochbuch, Bio-Wein oder dhnliches
nnerung an Abgabefrist:

Je nach Rocklaufquote Frist um wenige Tage verlangern

— Waren die Preise des Bio-Angebotes passend?

Nachbereitung
1. Befragung online auswerten lassen:

* Eine ausfihrliche und ausgearbeitete Planung einer
Gastebefragung (inkl. Beispiel-Fragebogen) finden Sie in der Ext s

Stimmungsbildes und
Bereitstellung einer 3. Verlosung und Uberreichung der Gewinne:

B rosc h u re ” I nfo ka m p a g n e f[:l r B e h 6 rd e n " ;ilt::l:nn;n::::r Moglicherweise Foto der Gewinner zur Versffentlichung im Intranet anfertigen
alle Mitarbeitenden
der Verwaltung

-  www.oekolandbau.de/fileadmin/redaktion/dokumente/grossverbraucher/biobitte/BioBitte_Infokampagne_Behoerden_210730.pdf

Findet meist in Echtzeit statt und oft konnen die Daten auch in Anwendungen wie

www.bio-bitte.info
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Kommunikationsbeispiele sowie Tipps und Hinweise
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Kommunikationsbeispiele
Kennzeichnung auf Speiseplanen | Muster 1: Vorangestelltes ,,Bio”

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht
S— Staatliches Bio-Siegel
- Spaghetti mit e - . . . .
Chili con Carne Kartoffelrosti mit Nicht erlaubt: Nutzung auf Speiseplanen,
. X Tomatensolie aus ! - . .
mit Blp— Kartoffelgratin frischen Bio- E!l_n—Erbﬁen und Kaiserschmarrn Speisekarten, Tischaufstellern. Es kann
Hackfleisch Tomaten Fischstabchen der Eindruck entstehen, dass alle Speisen
Salat Salat Salat Salat Salat dieser Woche oder alle Komponenten
einer Speise in Bio-Qualitat sind.
" . Bio-Feldsalat mit Ausnahme: Wird ein Speiseplan,
Gurkensalat Mogirs_rfsflealtnmrt Buffet Walntssen und Buffet Speisekarte oder Tischaufsteller mit einer
Bio-Fenchel Bio-Zutatenlbersicht kombiniert, darf das
Dessert Dessert Dessert Dessert Dessert Bio-Siegel mit klarem Zutatenbezug
verwendet werden.
Schokoladen- i
Obstsalat pudding mit Bio- Mangoquark Schokokuchen Apfelﬂ:lns’lbeer—
Sahne

www.bio-bitte.info
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

Kommunikationsbeispiele
Kennzeichnung auf Speiseplanen | Muster 2: Vorangestelltes ,,Bio” und farbliches Hervorheben

Grin gekennzeichnet = Bio-Zutaten

- 22— www.bio-bitte.info

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag @
Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht
— Staatliches Bio-Siegel
- Spaghetti mit e
Chili con Camne _ Tﬂmr;tgngﬂge aus | rartoffelrosti mit _ Nicht erlaubt: Nutzung auf Speisepldnen,
H;n(;;ﬂaégs::h Kartoffelgratin frischen Bio- ?:':f; ﬁf@ﬂﬁgﬁ Kaiserschmarrn Speisekarten, Tischaufstellern. Es kann
Tomaten der Eindruck entstehen, dass alle Speisen
Salat Salat Salat Salat Salat dieser Woche oder alle Komponenten
einer Speise in Bio-Qualitat sind.
5 i Bio-Feldsalat mit Ausnahme: Wird ein Speiseplan
Gurkensalat Moh_r ensalat mit Buffet Walnissen und Buffet . . P pan, o
Bio-Apfeln Bio-Fenchel Speisekarte oder Tischaufsteller mit einer
Bio-Zutatenlbersicht kombiniert, darf das
Dessert Dessert Dessert Dessert Dessert Bio-Siegel mit klarem Zutatenbezug
Schokoladen verwendet werden.
Obstsalat pudding mit Bio- Mangoquark Schokokuchen Apfel—rt‘l:lrgbeer—
Sahne
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Kommunikationsbeispiele
Kennzeichnung auf Speiseplanen | Muster 3: Symbolik, z. B. Sternchen (*)

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

&

Staatliches Bio-Siegel

Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht

i Spaghetti mit Kartoffelrosti mit Nicht erlaubt: Nutzung auf Speiseplidnen
rﬁit;l:l-lggzﬂg?s?ri Kartoffelgratin Tomatensolie aus Erbsen* und Kaiserschmarrn Speisekart Tisch ]:g tell P E E ’
frischen Tomaten* Fischstabchen pels.e arten, lischautstetiern. ts an.n
der Eindruck entstehen, dass alle Speisen
Salat Salat Salat Salat Salat dieser Woche oder alle Komponenten

einer Speise in Bio-Qualitat sind.

Feldsalat™ mit Ausnahme: Wird ein Speiseplan,

Mdohrensalat mit

Gurkensalat Apfeln* Buffet Walnussen und Buffet ) i o
ptein Fenchel* Speisekarte oder Tischaufsteller mit einer
Bio-Zutatenlibersicht kombiniert, darf das
Dessert Dessert Dessert Dessert Dessert

Bio-Siegel mit klarem Zutatenbezug
verwendet werden.

Schokoladen-
Obstsalat pudding mit Mangoquark Schokokuchen
Sahne®

Apfel-Himbeer-
Mus

Sternchen (*) = Bio-Zutaten

- 23 - www.bio-bitte.info
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Kommunikationsbeispiele
Speiseplan und Bio-Zutatenibersicht | Kennzeichnungsmuster

Hinweis:

In diesem Fall ist die Nutzung
des Bio-Siegels zuladssig, da es
in Kombination mit der Bio-
ZutatenUbersicht genutzt
wird und sich nur hierauf
bezieht.

- 24— www.bio-bitte.info

Integration der Bio-Zutatenubersicht

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht Tagesgericht
Chili con Came Spaghetti mit Kartoffelrosti mit

g i Tomatensolie aus i .
mit Bio- Kartoffelgratin . : Bio-Erbsen und Kaiserschmarrn
Hackfleisch frischen Bio- Fischstabch
ackfleisc Tomaten ischstabchen
Salat Salat Salat Salat Salat
. : Bio-Feldsalat mit
Gurkensalat Mohrensalat mit Buffet Walnussen und Buffet
Bio-Apfeln .
Bio-Fenchel
Dessert Dessert Dessert Dessert Dessert
Schokoladen- -
Obstsalat pudding mit Bio- Mangogquark Schokokuchen Apfel}:llllln;beer—
Sahne

Gran gekennzeichnet = Bio-Zutaten

Folgende Zutaten nutzen wir ausschlief3lich in Bio-Qualitat:
Hackfleisch, Tomaten, Erbsen, Feldsalat, Fenchel, Apfel, Sahne.

auf dem Speiseplan

Hinweis:

In diesem Muster sind in der Bio-
Zutatenilbersicht ausschlieRlich die
Bio-Lebensmittel aufgefiihrt, die in
der Woche eingesetzt werden.

Wird diese Kennzeichnungsvariante
genutzt, kdnnen (und wird
empfohlen) grundsatzlich alle in Bio-
Qualitat eingesetzten Zutaten
aufzulisten.
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Tipps und Hinweise
Baustein zur ,internen Kommunikation” von Bio ‘ Interne Kommunikation

Die Kommunikation iiber mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen ist
wichtig. Nicht nur um nach aufien ein Beispiel zu sein: Auch
alle eigenen Mitarbeitenden sollten Sie im Intranet oder in der

® TeXt b a u Ste i n e - k u rZ u n d p ré g n a n t Mitarbeiterzeitung Gber Verdnderungen, Beweggriinde und

Ziele informieren — damit am Ende alle dahinterstehen.

— zu den Grundsétzen des Oko-Landbaus
— zur Nachfrage von Gasten nach Bio-Lebensmitteln

Beispiel-Textb ine und th

— zur Vorstellung von Erzeuger- und
Li efe ranten pa rtnersc h a fte n sow i e ;ﬁ"x‘l’:ﬁfﬁi}%}fﬁﬁﬂ?ﬁfﬂfﬁiﬂiE;: 53::,:;\0:?& i

f P .
So bleibt der Wandel nicht abstrakt, sondern wird greifbar gemacht. Im Folgenden

finden Sie magliche Textbausteine und Themenvorschldge fiir einen internen Presse

Kichenmitarbeitenden

Mehr Bio auch in Musterstadt!
. . . . . Nachhaltige Entwicklung ist eine der grolen Herausforderungen unserer Zeit. Auch
der Bund, die Lander und die Kommunen stehen dabei in der Verantwortung, ihren
* Hinweise zum Bildarchiv auf oekolandbau.de mit B . e e o G B e e
dazu bei, wie auf unserem Planeten gewirtschaftet wird. Was wir hier essen, kann be-
stimmen, welche Art von Landwirtschaft wir betreiben.

kostenfreiem Bildmaterial zum Download g S o s

fihren daher ab sofort einen Anteil von mindestens 25 Prozent Bio bei den von uns
verwendeten Lebensmitteln ein. Dabei setzen wir vor allem auf Erzeugnisse aus der
Region - damit regionale Wertschpfungsketten gefordert werden!

Bio ist auf dem Vormarsch
Laut Oko-Barometer 2020 des BMEL geben 37 % der Befragten an, haufig oder aus-
B hil Infokam fiir Behérden® e ey o meaitir
rO S C U re ” n O a p a g n e U r e O r e n Fsen unserer Gesellschaft eine immer groRere Rolle spielt: Fir eine zukunftsfihige AHV ist
eine Beriicksichti| der Ga he ich. Im Frithjahr haben wir in unse-
Alle Mitarbeitenden rer Verwaltung eine Gastebefragung durchgefuhrt. Von den 530 Befragten sind 63%
der Meinung, dass in unserer Kantine mehr Bio-Produkte eingesetzt werden sollten.

* Sie finden die Textbausteine und Hinweise in der B

@ber die Hintergrinde

-  www.oekolandbau.de/fileadmin/redaktion/dokumente/grossverbraucher/biobitte/BioBitte_Infokampagne_Behoerden_210730.pdf
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Tipps und Hinweise
Weitere Informationen auf oekolandbau.de und im Infoflyer

kolandbau.de e Informationen auf oekolandbau.de zu:

fiir Erndhrung
und Landwirtschaft

Bio-Siegel  Landwirtschaft  Verarbeitung Handel RATREGZENERAYEGIELIGIGM Bio im Alltag  Bildung  Forschung S

e Wert des Essens im kulturellen
Kontext

a > AuBer-Haus-VerDﬂequnq> Kiichenmanagement

AN

Einkauf

Kommunikation

Abfallmanagement

e ansprechendem Wording

Der Wert des Essens

Klimaschutz
Was und wie wir essen, spiegelt das jeweilige Werte- und

menversténdnis einer Gesellschaft wider. Unsere Lieblings
sen hdngen nicht nur von den sensorischen Qualitéten ak
dern vor allem auch von soziokulturellen Zuschreibungen
Spargel, rohe Fischeier, Algensalat oder Schweinefilet sinc
per se besonders lecker oder genieBen aufgrund innerer
téten eine hohe Wertschétzung. Der Wert von Lebensmitt
gibt sich daraus, wie sie in einem bestimmten kulturellen
Welche Kommunikation zum Biokonzept? text von wichtigen Referenzpersonen eingeschétzt werde

Kommunikation

* Nudging in der AHV

Der Wert des Essens

Positive Begriffe machen mehr Appetit

e Kommunikation und Kombination
von ,Bio“ ,Regional”, ,Vegetarisch”

Nudging fir mehr Bio auf dem Teller

Bildung und Beratung

Bio in der Aufder-
Haus-Verpflegung

Stadt, Land und Bund

Positive Begriffe in der AHV machen mehr i
Regionale Wertschépfungskette . 9 IGICht gemaCht
Appetit
Hinweise zur Zertifizierung
Begriffe bestimmen mit wie wir die Welt wahrnehmen. En undUoterstiitzting In decUmsetzing
gierte Personen, die sich fiir eine nachhaltige Ernghrung i bmel.de

len, Betrieben und Co. einsetzen, sollten auf die richtige V
wahl achten. Denn wer denkt bei Kantinenverpflegung sc

-  www.oekolandbau.de/ausser-haus-verpflegung/betriebsmanagement/kommunikation/
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BioBitte: Die Initiative fiir mehr Bio in offentlichen Kiichen
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BioBitte: Die Initiative fiir mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen
Nutzen Sie die Erfahrungen der Kolleginnen und Kollegen und die vielfaltigen Angebote der Initiative!

e Infoblatter: kurz und pragnant zu unterschiedlichen Themen

* Beispiele guter Praxis: Steckbriefe aus Kitas, Schulen, Kantinen und 6ffentlich gefiihrten Krankenhausern

* Prasentationen: zur inhaltlichen Vertiefung relevanter Themen

e Erklarfilme: kurzweilig und informativ mit unterschiedlichen Schwerpunkten

* Videos: ausfiihrliche Kiichenstories mit spannenden Einblicken in die Praxis

* Dossier: Handlungshilfen, Praxisbeispiele, Fachbeitrage, Interviews und Reportagen

* Themenservice: Informationen zu aktuellen Aktivitaten als Newsletter

* Bio-Kampagne: Baukasten mit sieben Modulen fir Verwaltung sowie fiir Multiplikatoren und Multiplikatorinnen
* Veranstaltungen: Initialveranstaltungen, Vernetzungsworkshops, Dialogforen und weitere Formate

*  Webseite: alle wichtigen Informationen zur Initiative 2 www.bio-bitte.info

www.bio-bitte.info
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BioBitte: Weiterfilhrende Informationen und Kontaktmoglichkeiten

* Bei Fragen zur Initiative

—  www.bio-bitte.info/kontakt

*  Webseite mit allen wichtigen Informationen

— www.bio-bitte.info
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Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen OKOLOGISCHER LANDBAU

Vielen Dank!
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